MEJOR EVENTO DE P REM 10 S
PRESUPUESTO REDUCIDO

15° Edicidn -

Se premiard cualquier tipo de evento cuyo presupuesto global no sobrepase los 20.000 euros (IVA
no incluido). Este presupuesto debe ser el coste total del evento para laempresa y no el
presupuesto de los servicios gestionados por la agencia. El valor de los servicios posiblemente
esponsorizados o porintercambio contard como parte del presupuesto. Se pide que el candidato
desglose el presupuesto del evento y el nimero de asistentes.

CRITERIOS DE VALORACION:

ESTRATEGIA: Adecuacion al cliente, su identidad, su estrategia y sus objetivos, inteligencia de la
acciodn y estrategia de optimizacidon de recursos.

CONCEPTO, CREATIVIDAD, INNOVACION: Caracter sorprendente, divertido, emocionante dela
idea, de sus aplicaciones (actividades, comunicacion del evento, estética, decoracion, tecnologia,
animaciones..) y de la forma de combinarlas. También se valoraran las ideas creativas de
reduccién del presupuesto.

IMPLEMENTACION / PRODUCCION: Complejidad y calidad de la puesta en escena, de la
produccion técnica, de la coordinacién logistica, de la gestién de proveedores..

IMPACTO / RESULTADOS: Capacidad del evento de alcanzar al publico e impactarle, retorno de la
inversion (aportando elementos de medicidn), testimonios del cliente.

REQUISITOSY CONSEJOS: L —

[ El texto de esta ficha no debera sobrepasar Si puedes demostrar los resultados, mejor. Si
el tamano de la caja delimitada y debera tienes elementos que acrediten el impacto, no
respetar latipografia. dudes en aportarlos (clipping, testimonios del

0 Recomendamos leer bien las bases, cliente..)
consejosy criterios de valoracion para iNo vendas! No escribas: "dejamos a los asistentes
aportarles respuestas. con laboca abierta".. Céntrate en los hechos,
La candidatura se presenta de manera preséntalos de manera positiva, pero sin
andnima. Recuerda eliminar nombre e sobrevender. Un lenguaje demasiado
imagen del video y fotografias. promocional no es positivo.
Se aconseja relacionar el evento con la Asegura con el cliente que tengas la autorizacion
situacién de partida, el publico, los para presentar / difundir este proyecto.
objetivos, la estrategia, la marca, y Y una obviedad a menudo olvidada: comprueba
demostrar cémo todo el evento cumple que no haya errores y cuida el
estos objetivos. disefio/presentacion. Repasa bien tu candidatura

antes de enviarla.




CATEGORIA PREMIOS

MEJOR EVENTO DE evenjopPLUsS
PRESUPUESTO REDUCIDO 150 Edicidn - 2000

NOMBRE DEL EVENTO

AGENCIA(S) ORGANIZADORA(S) (co oculiara auranie o votacion)

CLIENTE

LUGAR /FECHA DEL EVENTO
Venuey ciudad /dia - mes - ario

BRIEFING /OBIETIVOS [ mitacio o 650 caracioncs con espacion)

* El texto de esta ficha no debera sobrepasar el tamano de la caja delimitada y debera respetar la tipografia.

Grupo
exeno
PLUS



CATEGORIA PREMIOS

MEJOR EVENTO DE e/enJoPLUS
PRESUPUESTO REDUCIDO 15° Edicidn - 2070

DESCRIPCION DEL EVENTO ([iritacic & 800 caraciores con espacion)

IMPACTO / RESULTADOS / COMENTARIOS DEL CLIENTE (imitado = 650 caracierss con ecoacion)

DESGLOSE DETALLADO DEL PRESUPUESTO TOTAL

CATEGORIAS ADICIONALES (en el caso de presentar el mismo evento en otras categorias)

* El texto de esta ficha no debera sobrepasar el tamano de la caja delimitada y debera respetar la tipografia.

Ahora, recuerda enviar junto a este documento el
formulario de inscripcion, las fotografias (entre 2y 12) y
el video de maximo 3 minutos.
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