PREMIOS

MEJOR CONGRESO

15° Edicion -

Se premiara un encuentro formativo (congreso, conferencia, seminario, reunién, jornada,...)
promovido por una entidad sin dnimo de lucro (sociedad médica, asociacidn, colegio profesional,
ONG, club, partido politico..), con un objetivo principalmente formativo o divulgativo, de progreso
cientifico, intercambio de conocimiento, debate, creacién de relaciones del colectivo, y con una
frecuencia regular (anual, bienal...).

CRITERIOS DE VALORACION:

ESTRATEGIA: Claridad de los objetivos y su importancia para la asociacién, adecuacién del
congreso al cliente y a sus objetivos, nuevas soluciones de relacién con la industria, coherencia e
integracién con otros aspectos de la vida de la asociacién.

INNOVACION: Formatos de sesiones, formas de comunicar el conocimiento y de facilitar el
networking, estrategia de comunicacién, integracién de tecnologia en la experiencia,
personalizacién o segmentaciéon de la experiencia.

NOTA IMPORTANTE: Un congreso es un evento de transmisién de conocimiento, a menudo
sometido a restricciones importantes por cédigos deontoldgicos (especialmente en el campo
farma). Saber adaptarse a estos factores se tendrd en cuenta. En esta categoria la creatividad
visual serd segundaria aqui comparado con la innovacién y efectividad de la transmisién
cientifica, de la conexién entre asistentes, de la presencia de la industria, y del impacto (social,
cientifico y econédmico) del congreso.

PRODUCCION: Calidad o complejidad de la coordinacién logistica, gestién de flujos, produccion
audiovisual y escenografia, integracién de la tecnologia para mejorar la eficacia o la interactividad
0 experiencia.

IMPACTO Y LEGADO SOCIAL (en el colectivo y en la sociedad): Difusidén del conocimiento,
implicacion de la sociedad local y de colectivos (asociaciones de pacientes, industria..), impacto
para el gremio y la sociedad, calidad de los profesionales presentes en el evento.

REQUISITOS Y CONSEJOS: L —

Si puedes demostrar los resultados, mejor. Si
tienes elementos que acrediten el impacto, no
dudes en aportarlos (clipping, testimonios del
cliente...)
iNo vendas! No escribas: "dejamos a los asistentes
con la boca abierta".. Céntrate en los hechos,
aportarles respuestas. . o .
preséntalos de manera positiva, pero sin

La §ahd|datura s€ pre;eqta de manera sobrevender. Un lenguaje demasiado
andnima. Recuerda eliminar nombre e promocional no es positivo.

imagen del video y fotografias.

Se aconseja relacionar el evento con la
situacion de partida, el publico, los
objetivos, la estrategia, la marca, y
demostrar codmo todo el evento cumple
estos objetivos.

0 El texto de esta ficha no deberd sobrepasar
el tamano de la caja delimitada y debera
respetar la tipografia.

0O Recomendamos leer bien las bases,
consejos y criterios de valoracién para

Asegura con el cliente que tengas la autorizacion
para presentar / difundir este proyecto.

Y una obviedad a menudo olvidada: comprueba
gue no haya errores y cuida el
disefio/presentacidn. Repasa bien tu candidatura
antes de enviarla.




CATEGORIA
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NOMBRE DEL EVENTO

OPC / AGENCIA(S) ORCANIZADORA(S) (sc ocultars durante o votac on)

CLIENTE

LUGAR / FECHA DEL EVENTO
Venue y ciudad /dia - mes - ario

BRIEFING / OBIETIVOS (limitado & 050 caracteres <o

* El texto de esta ficha no debera sobrepasar el tamano de la caja delimitada y debera respetar la tipografia.

Grupo

PLUS



CATEGORIA PREMIOS
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DESCRIPCION DEL EVENTO (/irritaclo o 800 caractores con copacion)

IMPACTO / RESULTADOS / COMENTARIOS DEL CLIENTE (lmitacio & 650 caraciares con espac of)

CATEGORIAS ADICIONALES (en el caso de presentar el mismo evento en otras categorfas)

NOoNente”

* El texto de esta ficha no debera sobrepasar el tamano de la caja delimitada y debera respetar la tipografia.

Ahora, recuerda enviar junto a este documento el
formulario de inscripcion, las fotografias (entre 2 y
12) y el video de maximo 3 minutos.
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